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Abstract

Purpose of the study: The subject of consideration is the actual actions of clothing
brands in pro-environmental areas. The main purpose of the article is to describe the
sustainability and pro-environmental behavior of companies selling private label
clothing.

Methodology: This article was prepared with the use of analyses of LPP S.A.
reports, rankings of environmentally conscious brands and other articles.

Findings of the study: Sustainable development is influencing the increased use of
organic products. By adopting pro-environmental solutions, brands are gaining the
support of an increasingly environmentally conscious society, which is pushing
companies to use eco-friendly solutions in production, transport and low-impact
cultivation. Unfortunately, companies often use the growing trend of sustainability to
maximize profits, which leads to creating a phenomenon such as greenwashing.

Application of the study: This article presents the behavior of LPP S.A. in the areas
of ecological, sustainable development. Using an analysis of the company’s reports
and rankings, it can be seen that companies are paying more and more attention to
pro-ecological behavior.

Originality/Novelty of the study: The concept of sustainability is overlooked in
terms of clothing brands that have high environmental impact.
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Streszczenie

Cel badawczy: Przedmiotem rozwazan sa rzeczywiste dzialania marek odziezowych
w dziedzinach pro$rodowiskowych. Gtownym celem artykulu jest opis
zrbwnowazonego rozwoju oraz zachowan proekologicznych przedsigbiorstw
sprzedajacych odziez pod wtasna marka.

Metodologia: Artykut przygotowano z wykorzystaniem analiz raportéw spotki LPP
S.A., rankingow $swiadomych ekologicznie marek oraz innych artykutow.

Glowne wnioski: Zrownowazony rozwoj wplywa na zwigkszong ilo$¢ produktow
ekologicznych. Marka poprzez zastosowanie rozwigzan prosrodowiskowych, zyskuje
poparcie coraz bardziej §wiadomego spoleczenstwa, ktore naciska na firmy, aby
stosowaty proekologiczne rozwigzania w procesie produkcji, transportu oraz upraw
nisko wplywajacych na ekosystem. Niestety przedsigbiorstwa czesto wykorzystuja

rosngcy trend zréwnowazonego rozwoju do maksymalizacji zyskow, przez to

Copyright @Author powstaje takie zjawisko jak greenwashing.

Zastosowanie badan: Artykul prezentuje zachowania LPP S.A. w dziedzinach
ekologicznego, zrownowazonego rozwoju. Wykorzystanie analizy raportow spoiki
oraz rankingdw, pozwala zauwazy¢, ze przedsigbiorstwa poswigcajg coraz wigcej
uwagi na proekologiczne zachowania.
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Oryginalno$¢ badan: Pojecie zrownowazonego rozwoju jest pomijane w aspekcie
marek odziezowych, ktore majg wysoki wptyw na srodowisko naturalne.

Wprowadzenie

Obecnie koncepcja bycia ekologicznym i dziatania na rzecz ochrony §rodowiska staje si¢ coraz bardziej popularna. Jest
potrzeba rozwoju, ale takiego, ktory nie bedzie zagrazal mozliwosciom przysztym pokoleniom. Wzrasta réwniez
zainteresowanie spoteczna odpowiedzialno$cig biznesu. Mozna stwierdzi¢, ze powinnoscia przedsicbiorstw jest
odpowiadanie na wyzwania spoleczne i srodowiskowe. Jednak przy tym czgsto pojawia si¢ komunikacja marketingowa
przedsigbiorstwa bazujaca na falszywym lub wprowadzajacym w btad przedstawieniu towaru, aby klienci mysleli, ze
jest on wytwarzany w zgodzie z natura i ekologig. Zjawisko to nazywamy greenwashing. Mozna je przettumaczy¢ jako:
ekos$ciema’’,,, zielone kltamstwo’ czy ,zielone mydlenie oczu’’. Nazwa nawigzuje do stowa whitewashing
oznaczajgcego wybielanie. Amerykanski ekolog JayWesterveld uzyt tego terminu po raz pierwszy w 1986 opisujac
hotel, ktéry zachgcal gosci do rzadszego wymieniania r¢cznikow, rzekomo ze wzgledu na ochrong $rodowiska. Firmy
pozornie pokazuja siebie jako prosrodowiskowe, co jest po prostu probg wprowadzanie konsumentow w biad lub
mowieniem tylko potprawd. Wysokie sumy pieniedzy sa przekazywane w kampanie przekonujace ludzi, ze
przedsigbiorstwo i produkty sg ekologiczne, zamiast w faktyczne dziatania w tym kierunku.

W czasach, kiedy rozpowszechnia si¢ zrownowazony styl zycia i ch¢¢ bycia ekologicznym, firmy na rynku zauwazyty w
tym okazj¢ do zysku. Probuja ukaza¢ swoja organizacj¢ i produkty jako przyjazne dla srodowiska, nawet kiedy nie
wszystkie przedstawiane deklaracje sa prawdziwe. Poprzez wykorzystania odpowiednich oznaczen, haset
ekologicznych, obrazow, terminologii niezrozumiatych dla klientow probuja celowo wprowadzi¢ ich w btad i wptynac
na decyzje konsumentdw. Jednakze zaczyna spadaé procent ludzi, ktérzy mieli pozytywny stosunek do tego typu reklam
(z 68% do 55%) oraz przestajg ufa¢ w szczeros¢ prosrodowiskowych deklaracji (z 24% do 32%) (jd 2020). Obecnie
coraz wigcej konsumentdéw staje si¢ Swiadomym istnienia zjawiska greenwashingu, co wptywa na spadek zaufania do
dzialan przedsigbiorstw na rzecz ochrony srodowiska.

Moda to drugi co do wielkos$ci sektor przemystu, ktory przyczyna si¢ do zanieczyszczenia naszej planety. Wigkszos¢
fabryk w rzeczywistosci wyzyskuje sity pracownicze, zatrudnia dzieci oraz zanieczyszcza pobliskie tereny odpadami
przemystowymi powstajacymi podczas produkcji. Produkcja odziezy wymaga takze uzycia ogromnej ilosci wody.
Niemniej jednak najbardziej odpowiedzialne firmy odziezowe staraja si¢ ograniczy¢ negatywny wptyw na srodowisko
naturalne. W przeciggu ostatnich lat Wsréd nich mozna wymieni¢ LPP, wtasciciel marek Reserved, Cropp, Mohito,
House i Sinsay. Idee na kolekcje powstaja w Polsce i tutaj takze pojawiaja si¢ ekologiczne rozwiazania.

Zrownowazony rozwoj

Zréwnowazony rozwdj to taki, w ktérym potrzeby obecnego pokolenia mogg by¢ zaspokojone bez umniejszania szans
przysztych pokolen na ich zaspokojenie. Poczatkowo ograniczalo si¢ jedynie do zmniejszenie negatywnego wptywu
gospodarek na $rodowisko przyrodnicze. Z uptywem czasu koncepcja rozszerzyla si¢ o réwnolegly postep trzech
czynnikéw: poszanowanie natury, postepu spotecznego i wzrostu gospodarczego(Ministerstwo Rozwoju i Technologii).
Zréwnowazony rozwoj wprowadza si¢ poprzez: ograniczanie zuzywania zasobow odnawialnych do granic okre$lonych
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mozliwo$ciami ich odtwarzania, ograniczanie zuzywania zasobow nieodnawialnych w skali umozliwiajacej ich
stopniowe zastgpowanie przez odpowiednie substytuty, eliminowanie substancji niebezpiecznych i toksycznych,
utrzymywanie emisji zanieczyszczen w granicach wyznaczonych przez pojemnos$¢ asymilacyjna $rodowiska,
odtwarzanie i stata ochrona réznorodnosci biologicznej na poziomach: krajobrazowym, ekosystemowym, gatunkowym i
genowym, uspolecznienie procesow podejmowania decyzji dotyczacych lokalnego srodowiska przyrodniczego, dazenie
do zapewnienia poczucia bezpieczenstwa i dobrobytu obywatel, rozumianego jako tworzenie warunkow sprzyjajacych
ich zdrowiu fizycznemu, psychicznemu i spotecznemu. Planuje si¢ takze cykl zycia produktow od momentu ich
wyprodukowania poprzez eksploatacje i uzytkowanie po wycofanie z uzytku. Przedmioty powinny by¢ tak stworzone,
aby byty jak najtrwalsze i mozliwe do uzywania jak najdtuzej, a podczas ich korzystania byt brak odpadow i emisji
zanieczyszczen. Natomiast po zakonczeniu uzytku ma by¢ tatwo rozktadajacy si¢ na czgséci skladajace si¢ z jednego
rodzaju surowca, a tworzywa te ponownie wykorzystane (Agnieszka Osypinska 2007).

Obecnie wzrasta popyt na ekoprodukty, co jest zwigzane z tym, ze ludzie sa coraz bardziej $wiadomi tego,
ze powinni dba¢ o swoje zdrowie, ale takze zapobiec lub przynajmniej ograniczy¢ dalsza degradacje srodowiska. Trend
ten nazywa si¢ greenconsumerism. Jest to forma konsumpcji, ktéora ma na celu ochronge przyrody
dla obecnych i przysztych pokolen. Przypisuje konsumentom odpowiedzialnos¢ lub wspotodpowiedzialnosé
za rozwigzywanie problemoéw $rodowiskowych poprzez stosowanie produktow ekologicznych, odnawialnej energii oraz
wybor dobr produkowanych przez firmy o zerowym lub bardzo niskim wplywie na otaczajacy nas $§wiat (Wikipedia
2022).

Zmiany klimatyczne, ktérymi mamy do czynienia w ostatnich latach sprawily, ze wtadze panstw musialy podjaé
dziatania, w celu zminimalizowania wptywu przedsigbiorstw na srodowisko naturalne. Dziatania te dotycza kreowania
rozwigzan prawnych oraz na stwarzaniu innowacyjnych rozwigzan technicznych i technologicznych. Wtadze panstwa
rowniez ksztattujg $wiadomo$¢ ekologiczng spoteczenstwa (Dagmara K. Zuzek 2017).

Swiadomosé ekologiczna jest forma $wiadomosci spotecznej, ktorej przejawem jest posiadana wiedza, sposob myslenia
przez jednostke, dokonywanie §wiadomych wyborow oraz przezycia intelektualne i emocjonalne. (JozefPenc 2003 s.
105).

Przedsigbiorstwa moga zosta¢ obcigzone finansowo miedzy innymi podatkami, oplatami kompensacyjnymi czy tez
karami za przekroczenie obowigzujacych norm ekologicznych. Moga one rowniez zosta¢ wynagrodzone za ekologiczne
rozwigzania (Dagmara K. Zuzek 2017).

Wiedza oraz poczucie odpowiedzialnosci zwigzanej z kryzysem klimatycznym i wynikajacymi z niego skutkami staje
si¢ coraz lepsza 1 wazniejsza. Wiele marek zaczyna podejmowac dzialania, ktore majg doprowadzié
do zwigkszenia ochrony Srodowiska. W procesie opracowywania kazdej strategii i rozwigzania aspekt ekologiczny jest
stawiany na wysokim poziomie. Swiadome wybory to podstawa zréwnowazonej konsumpcji. Marki chcac wdrazaé
dziatania ekologiczne powinny wzig¢ pod uwage obszary takie jak: dziatalno$¢ operacyjna (ilo$¢ zuzywanej energii,
materiatdw, oszczednos$¢, zarzadzanie odpadami), produkt/ustuga, transport i logistyka, zarzadzanie tancuchem dostaw
oraz ograniczenie ich wplywu na $rodowisko. Biorac pod uwage postrzeganie wizerunku przedsigbiorca wazne sa
elementy takie jak: autentycznos¢ i waga dziatan, wyrdznienie firmy
w stosunku do konkurencji, konsekwencje i spdjnos¢ podejmowanych inicjatyw, poziom zrozumienia generalnej
problematyki ekologicznej (mk 2014).

Praktyki stosowane w Greenwashing

Amerykanska agencja consultingowa Terrachoice przebadata ponad 1000 oferowanych produktéw przez markety i
promowanych jako ekologiczne. Z ich badan wynikto, ze tylko jeden byl faktycznie catkowicie wolny od
greenwashingu.  Dzigki analizie Terrachocie zostalo  zobrazowanych sze$¢ grzechdw  stosowanych
w opisywanym zjawisku (Joel Makower 2007):

Ukryte dziatania (popeniony przez 57% badanych)

Polega na oznaczaniu produktu jako stworzonego zgodnie z ekozasadami, a faktycznie na przyklad tylko jeden cykl
produkcji odbyt si¢ wedlug nich. Jest to stosowanie tzw. potprawd. Biora pod uwage tylko jedng ceche srodowiskowa,
nie zwracajac uwagi na inne, by¢ moze wazniejsze kwestie.

Brak dowodow (popehiony przez 26% badanych)

Odnosi si¢ do oznaczania i reklamowania produktow jako ekologiczne, a nie zostalo to potwierdzone przez zadne
instytucje certyfikujace. Nie ma mozliwosci znalezienia odzwierciedlenia podawanych informacji w dostgpnych
zrodtach. Czestym przykladem tego jest deklaracja o nietestowaniu produktu na zwierzgtach, ktorej konsument nie jest
w stanie w zaden sposob zweryfikowac.

Brak precyzji (popelniony przez 11% badanych)

Komunikacja odnosnie produktu moze by¢ do tego stopnia zle lub szeroko sformulowana, ze jej sens zostanie odebrany
przez konsumenta nieprawidtowo. Terrachoice podaje tu przyktad opisow takich jak: chemicalfree-wolny od
chemikaliéw czy allnatural- w cato$ci naturalny, co w przypadku wielkiej liczby produktéw jest niemozliwe.
Ekosymbolami stosowanymi przez nie do konca uczciwe marki sa: kolor zielony w logo, liscie
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na opakowaniu czy rece trzymajace planete. Nieprecyzyjny jezyk to taki, ktory nie méwi wprost o tym, ze towar jest
ekologiczny, ale na wiele sposobdw to wskazuje.

Nieistotnos$¢ (popetniony przez 4% badanych)

W tej sytuacji deklaracje dotyczace kwestii prosrodowiskowych moga by¢ prawdziwe, ale nie ma to znaczenia
z punktu widzenia konsumenta. Przykladem jest podawanie informacji o tym, ze jaki$ sktadnik zostat pominiety, a w
rzeczywistosci  kilkadziesigt lat temu wprowadzono ustawg, ze dany skladnik nie moze znajdowac si¢
w zadnym produkcie spozywczym. Mozna to potraktowac jako wmawianie konsumentom, ze mogtby go zawierac, co
znowu jest niezgodne z prawdsg. Tak samo jest z pisaniem o naturalnosci produktu. Faktycznie wszystko jest
pozyskiwane z natury, ale czgsto nie ma to nic wspolnego z ekologiczno$cig. Konsumenci czgsto mylnie rozumieja
okreslenie ,,naturalne’’.

Ktamstwo (popetniony przez mniej niz 1% badanych)

Ten przypadek bardzo rzadko zdarza si¢ w praktyce, najprawdopodobniej ze wzgledu na wysokie kary, ktére marka
moze dosta¢ decydujac si¢ na taki czyn. Jest to przekazywanie w oczywisty sposob nieprawdziwych informacji, mi¢dzy
innymi o pochodzeniu materiatlow i surowcow, uzywanie niezgodnych z prawem znakow certyfikacji.

Mniejsze zlo (popetniony przez 1% badanych)

Podkreslanie, ze dany produkt pozytywnie wyrdznia si¢ na tle danej kategorii, ktora w praktyce jako calos¢ jest
szkodliwa dla srodowiska. Przykltadem moga by¢ papierosy organiczne, a palenie bez podziatu na papierosy tradycyjne
czy organiczne ma zty wplyw, nie tylko dla palacza i 0sob w jego otoczeniu, ale takze dla $rodowiska naturalnego
(Artefakt 2022).

W  Polsce zgloszenia w sprawie dziatan greenwashingu mozna sktada¢é do Urzedu Ochrony Konkurencji
i Konsumentéw. Takie zjawiska sg tez monitorowane przez organizacje pozarzgdowe, migdzy innymi ClientEarth czy
Greenpeace. O wykorzystaniu takiego zabiegu czesto informujg takze firmy konsultingowe w swoich sprawozdaniach.
W 2021 Komisja Europejska opublikowata raport dotyczacy przegladu stron internetowych pod katem greenwashingu.
W ramach tego przeanalizowane zostaly opisy i informacje zamieszczane w Internecie przez marki z ré6znych sektorow.
Z przeprowadzonych badan wynikto, ze w ponad potowie przypadkéw przedsigbiorca nie przedstawit konsumentowi
wystarczajacych informacji, aby mozna byto oceni¢ prawdziwos¢ deklaracji o prosrodowiskowych dziataniach firmy
oraz 42% zostalo uznanych jako sformulowania przesadne, falszywe i wprowadzajace w blad. W 59% procentach
przedsigbiorstwa nie zawierato tatwo dostepnych dowoddw na sprawdzenie autentyczno$ci podawanych twierdzen
(odpowiedzialnybiznes.pl 2021).

Komisja Europejska chce zaktualizowaé unijne przepisy, aby konsumenci mogli podejmowaé $wiadome decyzje i
wybiera¢ produkty, ktére rzeczywiscie sg ekologiczne. Przewidywane jest wprowadzenie zakazu umieszczania
dobrowolnych, niezweryfikowanych oznakowan, przedstawiania powszechnie istniejgcych wymogéw prawa jako
wyrozniajacej cechy danego towaru. formulowania ogélnych, niejasnych haset odnosnie ekologicznosci oraz
przypisywanie cech catemu produktowi, gdzie w rzeczywistosci dotyczy tylko jednego aspektu (Joanna Spiller 2022).
Do podejmowania $wiadomych decyzji i osiggania zrownowazonego rozwoju niezbedne jest istnienie zgodnych z
prawda informacji.

Analiza dzialan spoétki LPP S.A. w zakresie Ekologicznego podej$cia do Srodowiska

LPP jest to polska spolka odziezowa, ktorej kolekcje szyte sa przez zewngtrzne zaktady w Azji i Europie. Centrala
spotki znajduje si¢ w Gdansku. W Pruszczu Gdanskim miesci si¢ najwigksze i1 najnowocze$niejsze centrum
dystrybucyjne odziezy w Europie Srodkowo-Wschodniej (Wiktoria Gut 2021). Spotka LPP w swoim portfolio marek ma
Reserved, Cropp, House, Mohito i Sinsay. Kazda z marek jest kierowana do innej grupy docelowej. LPP S.A. zostala
laureatem srebrnego listka CSR POLITYKI w latach 2020 oraz 2021, a w 2022 roku zdobyla nagrode Zlotego Listka
CSR POLITYKI. Nagrode Ztoty Listek CSR POLITYKI otrzymuja firmy, ktére realizuja wytyczne zawarte w normie
ISO 26000, stosujag miedzynarodowe standardy i najlepsze praktyki zarzadcze. Nastepnym waznym czynnikiem jest
ESG (Environmental, Social and Governance), cato$ciowy system zarzadzania etykg oraz spisany i publiczny dokument,
definiujacy zasady dziatalno$ci biznesowej oraz najwyzsze standardy zarzadzania personelem.

Odpowiedzig Spotki na wyzwania klimatyczne jest Strategia Zroéwnowazonego Rozwoju na lata 2020-2025 For People
For Our Planet, ktora jest zintegrowana ze strategia biznesowa przedsigbiorstwa. Zgodnie z ta strategia do 2025 roku
wszystkie wykorzystywane przez spotke plastikowe opakowania beda nadawac si¢ do ponownego wykorzystania,
recyklingu badz kompostowania. Od 2019 roku LPP S.A. nalezy do New Plastics Economy Global Commitment, w
2020 dotaczyta do Polskiego Paktu Plastikowego, a od 2021 wspolpracuje z organizacja Canopy oraz dotaczyli do
Cottonmade in AfricaFundacjiAid by Trade (LPP S.A. 2022).

Jak wynika z zintegrowanego raportu LPP S.A. w roku obrotowym 2020/2021 spoétka w filarze ECO AWARE-
PRODUKT, PRODUKCJA 1 SPRZEDAZ rozpoczeta wdrazanie programu Eco AwareProduction w obszarze
gospodarki wodnej i pozyskiwania energii, osiagneta odsetek odziezy z kolekcji Eco Aware na poziomie 18,6%,
rozpoczeta konsultacje z 40 producentami z Azji Potudniowo-Wschodniej, ktorych celem jest spetnienie wyznaczonych
standardow Eco AvareProduction, juz 16 fabryk produkuje w tym standardzie, zmniejszyta rowniez emisje CO2 o 14%.
Jednakze na ten wynik najwigkszy wptyw miato zamknigcie salonéw stacjonarnych, ktore zostaty zamknigte w zwigzku
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z pandemia COVID-19 (LPP S.A. 2021). W filarze BEZPIECZENSTWO CHEMICZNE W PRODUKCII zrealizowali
takie cele jak dolaczenie do Porozumienia ZDHC dazacego do wyeliminowania niebezpiecznych substancji
chemicznych, zaangazowali si¢ w przyjecie ZDHC MRSL. Jak podaje portal odpowiedzialnybiznes.pl LPP jako
pierwsza polska marka przylaczyla si¢ do tej migdzynarodowej inicjatywy, ktorej celem jest globalne ograniczenie
negatywnego wptywu branzy odziezowej na srodowisko naturalne. Kolejnym zrealizowanym celem w tym filarze jest
rozpoczgcie procesu dzielenia si¢ wiedza z partnerami. 23 fabryki w Pakistanie i 42 w Bangladeszu w 2020
produkowaty ubrania wedlug standardu ZDHC. Trzecim filarem jest PACKING AWARE-PLASTIK POD
KONTROLA. Zredukowali calkowicie plastik z opakowan w zamdwieniach marek Reserved i Mohito, wykorzystali
folie z recyklingu do wszystkich zamoéwien z House, Cropp i Sinsay. Klienci Reserved oraz Mohito dostajg zaméwienia
internetowe w kartonach, ktore nie sg juz dodatkowo opakowane folia, a zamiast folii babelkowej pudetka wypelnione sg
harmonijkami wykonanymi z makulatury lub karbowanym papierem (Monika Rosmanowska 2020). LPP zmniejszyto
réwniez o 50% ilo$¢ plastikowych opakowan, w ktorych dostarczane sa do przedsigbiorstwa probki handlowe.
Przystapili do Polskiego Paktu Plastikowego. Ostatnim filarem strategii jest ZROWNOWAZONY ROZWOJ W
BUDYNKACH CENTRALI I SIECI SPRZEDAZY, w ramach tego rdzenia rozpoczeli wdrazanie programu Eco
AwareStore, w ramach standardowe oswietlenie jest zmieniane na energooszczedne. 25% energii zuzywanej przez
salony spolki pochodzi z OZE, czyli glownie energii wiatrowej i wodnej. W wybranych sklepach rozpoczgli testy
systemu telemetrii, czyli monitoringu i zarzgdzania energig elektryczng. 88 salonow LPP w centrach handlowych
posiada certyfikat BREEAM, a jeden certyfikat LEED.

Z tego samego raportu wynika, iz w 2021 roku 25% odziezy wyprodukowanej przez LPP ma by¢ z kolekcji Eco Aware,
30% fabryk z Azji Potudniowo-Wschodniej ma zosta¢ objetych programem Eco AwareProduction. Wszystkie produkty
zabierajace welng badZ pierze ma by¢ objete certyfikatem RDS lub RWS. Spoétka chee rowniez, aby wszystkie zawieszki
cenowe byly wykonane w 100% bez folii. Serwery oraz sklepy internetowe majg by¢ zasilane wylacznie energig z
odnawialnych zrodet.

Z zintegrowanego raportu za rok obrotowy 2021/2022 wynika, ze 26% odziezy wszystkich marek pochodzi z kolekcji
Eco Aware, oznacza to, ze nie tylko osiagneli zalozony cel, ale rowniez przekroczyli go o 1%. 25 fabryk w Pakistanie i
72 w Bangladeszu produkowato kolekcje LPP wedtug standardu ZDHC. W tym sektorze przedsicbiorstwo rowniez
odnotowato wzrost. Wszystkie produkty zawierajace pierze posiada certyfikaty RDS, nie ma jednak informacji na temat
certyfikatu RWS dotyczacego odziezy zawierajacej welng. Spotka stosuje plastik wylacznie z recyklingu w
opakowaniach zaméwien House, Cropp i Sinsay. LPP S.A. dotaczyta do Cottonmade in Africa, uznanego na $wiecie
standardu upraw bawelny w Afryce oraz dotgczyta do inicjatywy Canopy. Standaryzowala wielko$¢ i trwato$¢ kartonow
co zwigkszyto mozliwosci ich ponownego uzycia. Rozwiazanie to pozwolito na odzyskanie 50% opakowan. Spotka
kontynuuje wspotprace z Polskim Paktem Plastikowym i inicjatywa New Plastic Economy Global Commitment.
Prowadzone sg instalacje telemetrii w salonach oraz zmiany o$wietlenia na energooszczgdne LED. Na dachu Centrum
Dystrybucjyjnego w Brzesciu Kujawskim zamontowano 4 tysigce paneli fotowoltaicznych. Podpisano rowniez umowe
zabezpieczajacg zapotrzebowanie energetyczne wigkszosci budynkéw biurowych LPP na terenie Polski i Centrum
Dystrybucyjnego na okres 10 lat z Figene Energia.

LPP S.A. otrzymata tytul Spotki $wiadomej klimatycznie w trzeciej edycji badania przeprowadzonego przez
stowarzyszenie Emitentow Gietdowych, Fundacje Standardow Raportowania i Bureau Veritas Polska pod tytulem
corporateClimateCrisisAwareness. Spotka otrzymala 8.08 punktu co plasuje ja na 3 miejscu wsrdod najbardziej
swiadomych klimatycznie spotek w 2021 roku. (CCA 2021) Natomiast w roku 2020 spotka LPP w tym samym badaniu
otrzymata 8.82 punktow, miata ona réwniez drugie miejsce wsrod najbardziej Swiadomych klimatycznie spotek w 2019
roku (CCA 2020). W tym rankingu spétka odnotowata spadek. Nalezy jednak pamietaé, ze w roku 2021 $rednia spotek
ocenianych w badaniu wynosita 1.79 punktu na 10 mozliwych i byl on o 0.08 punktu nizszy niz w roku 2020 (SEG
2021).

Gdanska siedziba LPP otrzymala tytul najlepszego biura w trdéjmiescie 2021 roku. Kapituta docenita zastosowanie
nowoczesnych rozwigzan, przyznajac Fashion Lab 2 wyréznienie w kategorii Innowacje i technologie. Obiekt ma
rowniez ekologiczny certyfikat BREEAM.

Wedlug Rankingu Odpowiedzialnych Firm w 2020 LPP S.A. zajeto 12 miejsce, pozostajac najwyzej usytuowang spotka
odzieza w rankingu. W 2021 roku LPP spadlo na miejsce 33, dalej pozostajac najbardziej odpowiedzialng firma
odziezowa. W tym roku réwniez zmieniono kryterium oceny firm z Etycznej kultury organizacyjnej; Zrownowazonego
zarzadzania; Pozytywnego wplywu; Wybranych wskaznikow odpowiedzialnosci na Poziom strategiczny; Poziom
operacyjny; Wybrane wyniki i percepcje interesariuszy. W najnowszym Rankingu Odpowiedzialnych Firm tj. 2022 roku
spotka LPP zajeta miejsce 8, dalej pozostajac najbardziej odpowiedzialng firma odziezowa.

Podsumowujac LPP S.A. bardzo §wiadomie podchodzi do zagrozen ekologicznych wynikajacych z prowadzenia marek
odziezowych oraz do procesu produkcji ubran. Spétka dba o jak najmniejszy wpltyw na Srodowisko na calym etapie
produkcji, zarbwno w procesie uprawy bawelny, jak i ubraniami, ktére si¢ nie sprzedaty. Odziez, ktora nie zostata
sprzedana trafia do Fundacji LPP, ktora przekazuje te ubrania do organizacji charytatywnych (Beata Zelazko 2019).
Przedsigbiorstwo rowniez nalezy do wielu proekologicznych inicjatyw. LPP w kazdym kolejnym roku minimalizuje
wplyw dzialalnosci na $rodowisko, zrezygnowato z uzywania plastiku, ktory nie pochodzi z recyklingu tudziez nie
mozna go podda¢ ponownemu przetworzeniu. Do wypelnienia paczek réwniez nie wykorzystuja juz plastikowych
wypehiaczy a zastgpili je makulaturowymi.
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Podsumowanie

[lo$¢ wytwarzanych produktéw ekologicznych ulega zwigkszeniu poprzez rosnacy wplyw §wiadomosci spoteczenstwa w
dziedzinie zréwnowazonego rozwoju. Marki stosujac idee prosrodowiskowe zyskuja poparcie coraz bardziej
$wiadomych konsumentéw, ktdrzy naciskaja na przedsigbiorstwa, aby stosowaty proekologiczne rozwigzania w procesie
produkcji, transportu oraz upraw nisko wpltywajacych na ekosystem. Spélka LPP S.A. jest bardzo $wiadoma pod
wzgledem zréwnowazonego rozwoju, dba o jak najmniejszy wptyw na srodowisko w catym etapie produkcji, zaczynajac
od ekologicznych upraw bawelny oraz pakowaniu paczek bez wykorzystania plastiku lub plastiku z recyklingu. 26%
odziezy wyprodukowanej na zlecenie LPP pochodzi z kolekcji Eco Aware,a ubrania, ktore si¢ nie sprzedadza spotka
oddaje do organizacji charytatywnych.Pomimo wysokiej $wiadomosciprzedsigbiorstwa LPP istniejg takze firmy, ktore
wykorzystuja zjawisko greenwashingu. W ten sposdbkonsumenci zostaja wprowadzeni w btad o prawdziwosci cech
ekologicznych produktu.
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